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Tell 1: Mobilitatsmarketing

- Munchens Mobilitatsmanagement

- Marketing ohne Infrastruktur?

- Munchens multimodale Mobilitatsmarke
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Munchens Mobilitatsmanagement

3

Gesamtstrategie
Mobilitatsmanagement

Kinder und
Jugend-
liche

Familien,
Senior*-
innen

Um- und
Zuziehende

Migrant*-
innen und
Gefluchtete

Neue
Quartiere
und
Anderungen
im Bestand

Betriebe
und
Arbeit-
nehmer*-
innen

Bildung, Beratung, Information, Motivation, Marketing

Evaluation
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W Landeshauptstadt

. 2 Munchen
(Fahrrad)marketing 2008-2017 Tl
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MUunchen

Marketing ohne Infrastruktur? | Mobilititsreferat

Verkehr

Radlprovinzstadt Miinchen

12. Mai 2017,17:27 Uhr | Lesezeit: 5 min

« Erhohung des Radverkehrsanteil von 14
(2008) auf 18 Prozent (2017)

« Kritik aus der Presse

* Neuentwicklung einer multimodalen
Mobilitatsmarke

In Minchen sieht es mit der Vorfahrt fiir Radler mau aus, trotz wohlklingender Slogans. (Foto: Stephan

Rumpf)

Mit dem Slogan von der Radlhauptstadt kann es nur jemand ernst meinen,
der in Miinchen nie Fahrrad fahrt. Dabei geht es auch anders. Zum Wohle

MUNCHEN
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5 aller Verkehrsteilnehmer.




W Landeshauptstadt

) Munchen

Multimodale Mobilitatsmarke Mobilitatsreferat

MUNCHEN Slogan:

Munchen unterwegs —

U N T E Rw EG s Mehr bewegen. Als nur sich selbst.

Ziele:
Mobilitat: unterwegs ohne eigenes Auto

o = — Sicherheit: Sicher unterwegs
Y 3D @ 0:8 Zukunft: Unterwegs auf neuen Wegen
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Teil 2: Mobilitatsbildung
- Mobilitatsbiographie
- Praxisbeispiel: Fit in die Schule, fit fur die Zukunft!
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Mobilitatsbildung

Ziele

Bewegungs- und Verkehrskompetenz

Befahigung zu aktiver Mobilitat und
gesellschaftlicher Teilhabe

Starkung des Umweltverbundes

Vision Zero: Null Verkehrstote oder
Schwerverletzte auf Munchens Stralden

Bessere Schulwegsicherheit
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Ansatz

Nachhaltig

Ohne moralischen Zeigefinger
Zielgruppenspezifisch

Mach daraus ein Spiel und lerne viel!
Niedrigschwellig

Lebenslauf begleitend

MUNCHEN
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Grundschule

« Bewegt in die Zukunft « Bus mit Filden -« Mobilitatstheater Let's go
- Bewegt in die KiTa-Wettbewerb + Fitin die Schule, fit fir die Zukunft! . Schulradeln

- Fit fir die Radfahrprifung « Kurzgeschichten: Unterwegs in Miinchen
 Elternbriefe/Schulweg-Broschiire  Fortbildung far Lehrkrafte «  OPNV-Bildungsprojekt
* Schulweg-Portal « kreuz & quer * Verkehrssicherheits-Workshops
 Fahrrad-Schulwegportal  Akquise Schulweghelfer*innen  Berufsschulprojekt ,jung sicher startklar®

« Schulwegkampagne
| Ausstellung im Kindermuseum ]

|

Webseite mit Angebotsubersicht
Vernetzungsarbeit

. . . : M 3 MUNCHEN
9 Legende Blau: Projekt, Orange: Information, Kursiv: In Planung/ Konzeption - AN UNTERWEGS
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Emotionale, kindgerechte
Geschichte
Aktiv fur den Klimaschutz:
Fit in die Schule, fit fur die Zukunft!

Schule/ Klasse: o =
Anzahl Kinder: Anzahl Schneeflocken: : % % @
nu
- i B :
§ ™~ e Wettbewerb
| | R
Aktives/gestalterisches Element - B b
Unsere Robbenkinder heilRen und U:du'ré:RHVE.E‘GS

MIV] UNTerwees
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Praxisbeispiel

43 teilnehmende Schulen ———T d
(2e120) ©
Aktiv fiir den Klimaschutz:
Fit i in dle Schul ] fl fur dle Zuku
@ 15 aktive
Schulwege an
/ 20 Tagen
__.—--""’-———— : / . ,
Mehr als 13.700 beteiligte Kinder | ‘. 2 ‘ “ |
insere Robbenkinder heiflen Hcmni und Nurmi @ ﬁﬁ?ﬁé‘ﬁ:

MIV] UNTerwees
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Vielen Dank!

Landeshauptstadt Miinchen Sonja Kaémmler
Mobilitatsreferat _
Mobilitatsmanagment Tel: 089 233 3972

und -kommunikation Sonja.kaemmler@muenchen.de

muenchenunterwegs.de

000



	Motivieren: Kommunikation für Verhaltensänderung
	Foliennummer 2
	Münchens Mobilitätsmanagement
	(Fahrrad)marketing 2008-2017
	Marketing ohne Infrastruktur?
	Multimodale Mobilitätsmarke 
	Foliennummer 7
	Mobilitätsbildung
	Mobilitätsbiografie
	Praxisbeispiel
	Praxisbeispiel
	Vielen Dank!

